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El Color y la organizacién de las ideas

La Imagen:

El Logo: http://logosea.com/crea-tu-logotipo/

Afiches: https://www.canva.com/

Cémo Organizar las ideas.

Es necesario tener presente el hecho de organizar las ideas y realizar un diagrama
mental de lo que se quiere hacer, en este caso se requiere disenar material multimedia que
sirva para en pro de la ensenanza - aprendizaje, de tal manera de lograr sintetizar ideas, de
precisar caracteristicas, aportes, ensayos, guias, documentos, videos, entre otros. Para ello, la
facilitadora presenta un mapa mental, el cual sirve de guia para presentar informacién desde
un contexto légico y grafico, la figura siguiente es una propuesta de la autora Barrientos
(2012), la cual es un ejemplo para uno lograr organizarse y al ponerlo en prictica se va
teniendo la experiencia.

Imagen 4. Organizador Gratico.
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Fuente: Barrientos (2012) http://marielabaco.blogspot.com/2012/07/organizador-grafico.html
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Significado del Color:

Los Colores a nivel neurocortical tienen significado, donde:

Azul: Sinénimo de seguridad y responsabilidad. Si quieres transmitir un mensaje de
confianza, seguridad y madurez, éste es tu color.

Rojo: Representa energia, fuerza y pasion. En marketing se usa para llamar la
atencion y estimular la mente de los consumidores. También para transmitir un
mensaje de energia.

Amarillo: Entusiasmo y juventud; se relaciona con el sol y la luz. En una empresa
puede representar creatividad, energia y juventud.

Verde: Naturalidad y crecimiento. Es 1deal para empresas que se relacionan con el
medio ambiente.

Naranja: Diversion, vitalidad y sociabilidad. Suele ser utilizado por empresas
relacionadas con el entretenimiento o la comida.

Morado: Riqueza, sabiduria, misterio. En el caso de una empresa podria transmitir
un mensaje de exclusividad o de alto estatus.

Rosa: Amor, romance, paz. Lo usan empresas cuyo publico objetivo son las mujeres
jovenes.

Blanco: El blanco representa simplicidad, pureza, verdad, limpieza, higiene. De ahi
que sea utilizado por empresas relacionadas con la salud, y por aquellas que quieran
proyectar simplicidad.

Negro: El negro representa poder, valentia, elegancia, sobriedad. En el caso de una
empresa podria transmitir un mensaje de seriedad. En cuanto al marketing algunas
empresas lo utilizan para enviar un mensaje de exclusividad, de estatus, de alta
calidad, y también para anadir un toque de misterio.
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Otros Autores en la Red presentan las siguientes indicaciones con respecto a los

colores:

En el contexto de logos Web.

COLOR

AMARILLO

INSPIRA:

poder, espontaneo, sexo,
ira e incluso peligro

Transmite amabilidad,
alegria, innovacién,
energia y diversién

Optimismo, hospitalidad,
tranquilidad, creatividad,
atemporalidad.

Crecimiento, renovacién,
relajacién, juventud,
organico, seguridad

Fuerza, frio/fresco, calma
serenidad, descanso,
confianza, inteligencia

Misterio, sofisticacién,
eternidad, excentricidad,
lujo. moda, frivolo, exdtico

llusién, ensueiio, infancia,
tierno, delicadeza, cortesia,
erotismo, dulce, encanto

Acogedor, estabilidad,
confort, amargo, calido,
corriente, rustico

Significado
Energia Cc:::ici?:s Constancia
Resplandor Autoridad
Brillantez Confianza.

Estabilidad
Proteccion
Seguridad.

Pureza
Bondad

Realeza
Poder
Lujo
Ambicion

Celos
Envidia
Ecologia
Salud
Atraccion
Adrenalina

Alegria
Elegancia | Creatividad
Amor W EY Exito
Pasion Noche
Obscuridad
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Fuentes: http://www.skipser.com/p/2/p/colors-of-the-web.html /

https://www.slideshare.net/AntonRoM X/presentacion-los-colores-de-tu-sitio-web-tambien-

venden?Pnomobile=true / http://significadodeloscolores.net/




ay’eéﬁg cSz’A;a

Psicologia del Color

Hipocresia

Optimismo Superficialidad

Valentia Diplomacia
Liderazgo Sensibilidad

Egoismo
Impulsividad

Inmadurez
Vulnerabilidad

Afectividad Cinismo
Empatia Insensibilidad

Intuicidn

Tristeza Pasividad
Soledad

Inestabilidad
Deprasién
Ansiedad Idealismo
Fortaleza
Sinceridad

Fuente: https://fashionclinicbcn.wordpress.com/2013/01/05/psicologia-del-color,
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